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Coup de fil a.. Macie Bectin

« Le Map checche des solutions
avec des interlocuteurs locaux »

“%, Un nouveau mensuel local checche & se lancer & Nantes. Baptisé le Map [pour Magazine

“ des autees possibles), ce journal qui se déplie comme une cacte coutidee entend « pae-
lee de solutions poue vivee mdeux localement, de 1'innovation sociale et solidaice ». Pocté
par une équipe de jeunes joucnalistes, dont Marie Bertin, le magazine vient de soctic un
numéro zéro et de lancer une campagne de ceowdfunding. Le premiec objectif, 6500 euros, a
été atteint en moins d’une semaine. Mais 1’ équipe continue & checcher des fonds en espérant
un lancement officiel en octobre.

Les Clés de la presse. A quod va ressembler le Map ?

Marie Bertin. A chague numéro, nous aucons un dossier unique, avec une thématique teaitée &
travers quatee ou cing articles, sous des angles différents. Nous évoquons des thématiques
larges, comme celle du travail pour le numéro 2éro, et cherchons des solutions avec des inter-
locuteurs locaux. Motree objectif est de pacler de 1'innovation sociale et solidaice. Nous
nous définissons comme une presse de solutions qui n'occulte pas les problématiques, au
conteaire.

D’o0d vous est venue 1'idée d’un magazine qui se déplie comme une carte coutiéce ?

M.B. Nous avons pensé au nom avant d"avoir 1°idée de 1a carte, « 1a map duMaop ». Cela a plu-
sieurs avantages : la carte cocrespond bien a 1'idée de proximité ; elle pecmet aussi de
réduire les colits, puisque le magazine est impoimé sue une seule feuille. Notee obsessiona
été de savoir comment nous pouvions réduire les colits et comment recoéer du godt et de 1"ap-
pétit pour la presse magazine.

Parlons justement de votce business plan. Suc votre page Ulule, vous dites dewvoir trouver
60 000 euros pour vous lancec. Comment comptez-vous y pacvenie ?

M.B. Avec 60 000 euros, nous assucecions 1e fonctionnement du magazine poue un an, en payant
tout 1e monde correctement. Pour y acciver, nous avons la campagne de ceowdfunding qui a
atteint 100% en moing d"une semaine. Nous nous sommes constitués en association et avons
aussi demandé des subventions. L"une & 1a ville de Nantes, au titee du fonds & 1"émergence.
L'autee & 1a Oeac, dans le cadee du fonds d'aide aux médias d’ information sociale de pooxi-
mité. Nous avons aussi des fonds propees, espécons d'autres subventions, et le complément
devrait étre assuré grice aux premires ventes. Mais notre but est d"#tee indépendants finan-
ciérement, nous ne voulons pas compter sur des subventions & plus long tecme.

Quels objectifs devez-vous atteindee pour parvenie d 1°équilibee et a 1'indépendance
financiére ?

M.B. I1 nous faudrait 3000 ventes pac numéco, abonnements et ventes dans notee réseau de dis-
tribution (1e journal sera vendu 2 euros, NOLR) . Nous misons sue un mode de distedbution un peu
alteenatif. Nous devons encace constouice notee céseau, mais nous voulons que 1e Map soit dis-
ponible dans des 1ibrairies, des boutiques, des bars, pourquoi pas des restaurants, des bou-
langeries ou des Amap. Nous souhaitons avoir 200 points de ventes, enmontant en puissance petit
& petit. Et constituer notoe propre résesu est, 14 encore, un moyen de péduice les codts.

Ne pensez-vous pas que le Map pourrait intéresser ailleurs qu'd Nantes ?

M.B. Nous ne nous intecdisons pas d"élargic 1a distribution. Mais nous sommes attachés & 1a
proximité car c"est 1'une des clés de notre modéle économique. Par ailleurs, nous souhai-
tons pacler aux gens de ce qui se fait & coté de chez eux, pour qu'ils s’ appropeient le
magazine. Mais pourquod pas, plus tacd, coéer un Mop par ville. Propos recueillis pac J.1.
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